ORGANISATION AFRICAINE DE LA PROPRIETE
INTELLECTUELLE (OAPI)

DEUXI EME PHASE DU PROJET DGO6APPUI A LA MIS
INDICATIONS GEOGRAPHIQUES DANS LES ETATS MEMBRES DE
L6 OAPI (PAMPI G 2)

RECRUTEMENT DOUN CONSULTANT CHARGE DG6ACCO!
STRUCTURATI ON EN GROUPEMENT, LOELABORATI ON
CHARGES, DU MODELEECONOMI QUE ET DU PLAN DOACTI ONSE
DE LA RECONNAISSANCE DUCACAO ROUGE DU CAMEROUNEN
| NDI CATI ON GEOGRAPHI QUE PROTEGEE AUPRES

SERVICES DE CONSULTANTS
Mani festations doint ®r °t

Pouvoir Adjudicateur

Organisation africaine de la propriété intellectuelle (OAPI)
158, place de la préfecture, B.P. 887 Yaoundé, Cameroun.

Contexte/ Description du Projet

L6Organisation Africaine de la Propri ®t ®
commun de propriété indtrielle pour ses disept (17) Etats membres, a savoir le
Bénin, le Burkina Faso, le Cameroun, la République centrafricaine, le Congo, la Cote

dél voire, |l e Gabon, l a Gui n®e, l a Gui n®e
Mauritanie, le Niger,leS@&g al , | e Tchad, | e Togo et | 6UnNi
Sel on |l 6annexe VI de son trait® fondateul
également les « indications géographiques ses<ndications qui servent a identifier

un produit comme étant originaire duter t oi r e, ou dbébune r®gi on,

territoire, dans les cas ou une qualité, réputation ou autre caractéristique déterminée
du produit peut étre attribuée essentiellement a cette origine géographique. »

La reconnaissance officielle des indicatigig®graphiques est un enjeu important pour

|l es Etats membres de | 60API , et plus | arge
| a reconnai ssance et | a protection de | e
d®vel oppement ®conomi aree metadiane peetl dn &ffet, on pr
per mettre aux produits ayant wune qualit® o

identité, de structurer une organisation économique et de développer leur valeur
ajoutée. Les filieres concernées étant souvent leégitetits producteurs, cet enjeu est
réel en termes de réduction de la pauvreté.

L6OOAPI a re-u | dappui financier de | 6Agenc
|l e cadre de | a mise en Tuvr e ldmseénplacd e uxi  me
des indications géographiques dans ses Etats membres (PAMPIG 2).

e




Les objectifs spécifiques de cette nouvelle phase sont de :

1. Renforcer et p®renniser | es missions de
reconnaissate et de promotion des IG ;

2. Appuyer | 6®mergence de capacit®s nation
ddbaccompagnement des d®marches | G ;

3. Corsolider les acquis et capitaliser sur les trois indications géographiques
pilotes et appuyer de nouvelles fili r
techniques nationales.

Objet succinct de la consultation

L6éobjet de | a gurlessissn$didessouxc onsi st er a
1. Accompagner " | 6organi sation et |l a str
groupement of ficiel de gestiodu de | 6i nd

cacao rouge du Cameroun

Léenregistrement déun produit IGeécessitéht et | e
gue soit constitu® un Gr ol@)pLe gi@upemenRéupir ®s ent
les différents acteurs impliqués dans la rédaction du cahier des charges et la défense et

la promotion du produit 1G.

2.Rédiger le Cahier des Charges @aR-1G

Le prestataire aura ®gal ement pour t©che d
dans la définition du contenu de son CDC et il aura la charge de le rédiger.

Ces travaux devront aboutiraladr@ ct i on du Cahier des Charge
| 6ensembl e des donn®es et annexes attendu
producteurs et sa soumission au CNIG pui s
GRI G pour obtenir et pieces scenstitudne le dossiérede s e mb | €
Demande dO6Enregistrement déun p-iGopduni t en
soumettre ce dossier au CNIG du pays consi (

3. Elaborer le modele économique du GIi&

Le mod | e ®c on oaffairgswealoitparmettre gqux différents embres
du GRIG de préciser et de débattre des objectifs pour lesquels ils se sont rassemblés
volontairement au sein du GI&. Son élaboration doit également permettre de
préciser les ressources (crédits bancaicesisations des membres, production et

vente du produit, services payant aux memb
du GRIG, codt des contrdles, colts de la promotion et de la défense du produit...)
gudaur a  -1@ dpesnet edire de &iRer la viabilité économique du GR

I G ° court et - moyen ter me, et doen inf

financiers (bailleurs de fonds, banques de crédit...).
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