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Sur ie recours en annulation de la decisicn
1i°0024/OAPI/DG/DGA/DAJ/ISA. du 12 décembre 2014 portant
radiation de 'enregistrement de ia marque « (Figurative} » n® 68510

La Commission,

Vu ['Accord de Bangui du 02 mars 1977 insttuant une Crganisatior
Africaine de la Fropriéte Intellectuelie, révisé et entre en vigueur ie
23 février 2807 ;

Vu iz Réglement pcriant organisation =2t fonctionnement de ‘a
Commission Supérisure de Recours, adanié a Nouakchott le 04
decembre 1288 ef ameénage a N'Djamiéna ¢ 04 novembre 2001 ;
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Vu la décision n°® 0024/0API/DG/DGA/DAJ/SAJ du 19 décembre
2014 susvisée ;

Vu les ecritures des parties et les observations du Directeur Général
de 'OAPI ;

Vu les débats a l'audience ;
Et apres en avoir délibéré conformément a la loi ;

Considérant que la marque figurative « EFFERALGAN » a été déposée
le 11 Novembre 2011 par la sociéte BRISTOL-MYERS SQUIBB Sarl et
enregistrée sous le n°69510 pour les produits de la classe 5, ensuite
publiee au BOPI n°2/2012 paru le 30 avril 2013 ;

Considérant que la société AVENTIS INC, représentée par le Cabinet
ALPHINOOR & CO a formulé une opposition contre ledit enregistrement
le 29 Octobre 2013 alleguant sa priorité sur la marque contestée ;

Considérant que par décision n° 0024/OAPI/DG/DGA/DAJ/SAJ datée
du 19 decembre 2014, le Directeur général de I'OAPlI a radié
l'enregistrement n°69510 de la marque figurative pour risque de
confusion ;

Considérant que le 02 Avril 2015 la société BRISTOL MYERS SQUIBB
SARL assistée de son Conseil Me Pierre Robert FOJOU a intenté un
recours contre ladite décision :

Qu’au soutien de son recours, elle expose que les marques en
conflit sont des domaines huppes de la pharmacie et de la médecine ;

Que l'appréciation des signes en conflit doit surtout, en présence
de matiere pharmaceutique, mettre en relief toutes les ressemblances
leégitimement blamables et dissocier ce qui n'est pas source de
confusion, dans lintérét de la santé publique des populations
directement concernées ;

Qu'en l'espece, la marque « EFFERALGAN LOGO » est
symbolisee par l'usage de la premiere lettre « € » en minuscule de
l'appellation EFFERALGAN, tandis que le design n°57809 de la société
AVENTIS ne renvoie a aucune appellation concréte de produits

pharmaceutiques ;
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Qu'il est loisible de constater sur le paquet de ladite marque la
premiere lettre « e » sous forme stylisée de EFFERALGAN ;

Que le produit EFFERALGAN est commercialisé dans le monde
entier et singulierement dans I'espace OAPI en association clinique des
antipaludéens ; que la confusion sur le marché est impossible s'agissant
de produits prescrits sur ordonnance médicale ;

Que la marque n°69510 est commercialisée sous |'appellation
EFFERALGAN, son logo stylisé « e » premiére lettre du mot
EFFERALGAN permet de lutter contre la contrefacon dudit médicament ;

Que cette marque stylisee de la lettre « e » de EFFERALGAN n'a
rien de similaire avec la marque n°57809 qui est constituee d'une
bouche hautement stylisée faite d'une touche introductive de la lettre «e»
et d'une longue queue laissant croire a un alpha écrasé et non a la lettre
«e»;

Qu'elle sollicite I'infirmation de |la décision du Directeur Général ;

Considérant que par mémoire en réplique datée du 23 novembre 2015,
le Cabinet ALPHINOOR pour le compte de la societé AVENTIS INC.
rétorque que par son dépdt antérieur, au regard des dispositions des
articles 5 et 7 de I'Annexe lll de I'Accord de Bangui Revise , elle dispose
d'un droit de propriété exclusif d’utilisation de la marque « e » design
n°57809 ou un signe qui lui ressemble, pour les produits pour lesquels
elle a été enregistrée, ainsi que pour les produits similaires, d'autoriser
ou d'interdire aux tiers une telle utilisation ;

Que de plus, au sens de l'article 6 de I'Annexe |l de I'Accord de
Bangui Revisé, la notoriété d'une marque ne peut étre invoquee que
devant les tribunaux ;

Qu'au regard des dispositions de l'article 2 al.1 de I'Annexe lll, la
marque nominale « e » design est un signe arbitraire, et ne sert pas a
identifier la composition du produit ni a évoquer ses propriétés ; qu'en
outre, le recourant ne fournit aucune preuve que la maque « e »
signifierait EFFERALGAN ;

Que l'opposition est dirigée contre les produits désignés de la
classe 5 de la marque «e» logo stylisé n° 69510, notamment






